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Asetelma 

• Yritykset seuraavat kustannusindeksiä

– Lasketaan kerrytetystä ostodatasta

– Liiketoiminnan päätösten tukena

• Tutkimuksen kohteena Normet

– Suomalainen kaivoslaitteita valmistava yritys

” Normetilla vahva tunne, että käytetty seurantatapa ei 

kerro ostohintojen muutoksista johdonmukaisesti.”



Datan ongelmat

• Datan kanssa työskentelevillä oli ennakkoajatuksia 

syistä, jotka voisivat aiheuttaa ongelmia

1. Normet yhtiöiden sisäiset ostot

- Triviaali

2. Jakautuneet ostot

3. Eri hinnoittelustrategioiden yhteisvaikutus

- Osa toimittajista käyttää kiinteä- ja osa volyymihinnoittelua 



2. Jakautuneet ostot



3. Eri hinnoittelustrategioiden 

yhteisvaikutus

Nykyinen indeksi vertailee kaikkia tuotteen eri hintoja 

keskenään? 

Kuinka vertailla vain relevatteja hintoja keskenään?

Klusterointi



K-means klusterointi

• Ohjaamaton oppimisalgoritmi, jonka tarkoituksena on 

löytää struktuutria epä-strukturoidusta datasta

Pseudokoodi:

1. Valitse datan alku-ositus K ryppääseen jotenkin

2. Laske joka pistelle lähin rypään keskipiste ja 

helppoa  laske uusi rypäskeskipiste

3. Toista edellinen, joillei pysäytysmittapuu täyty



Ckmeans.1d.dp

• Univariate K-means

• Takuu toistettavuudesta ja optimaalisuudesta

– Tulos ei riipu alustuksesta 

– Optimaalinen K lasketaan käyttäen Bayesian Information 

Criterion
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Alkuperäinen kustannusindeksi



Klusteroitu indeksi



Esimerkki tuotteen klusteroinnista



Tuotteen klusterointi



Tuotteen BIC


