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Työn saa tallentaa ja julkistaa Aalto-yliopiston avoimilla verkkosivuilla. Muilta osin kaikki oikeudet pidätetään.



Tausta

• Olin projektityöntekijänä Aalto-yliopiston 
Kauppakorkeakoulun Markkinoinnin laitoksella kesän 
2011. Projekti tehtiin yhteistyössä suomalaisen 
elintarvikeyrityksen kanssa.

• Projektissa tutkittiin markkinointitoimenpiteiden 
vaikutusta tehojuomatuotteen myyntituloihin sekä 
rakennettiin ennustemalli tehojuoman myyntituloille.

• Tehojuoma on hedelmistä ja vihanneksista tehty juoma, 
joka sisältää maitohappobakteeria.

• Tehojuoman kysyntä on kausittaista.



Tavoitteet

• Tehdä kirjallisuuskatsaus siitä mitkä ennustemallit 
sopivat myyntitulojen ennustamiseen.

• Etsiä datasta relevantit selittäjät ja luoda ennustemalli.
• Validoida malli ja arvioida sen ennustetarkkuutta.
• Mitata markkinointitoimenpiteiden vaikutusta 

myyntituloihin.



Rajaukset

• Paras ennustemalli etsitään SARIMAX (Seasonal 
AutoRegressive Integrated Moving Average with 
eXternal inputs) mallien joukosta.
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Aineistot

• Data aikaväliltä 2/2009-16/2011 (vko/vuosi).
• Elintarvikefirmalta saadut myyntitulot.
• Mainospanos-, hintapromootio ja mainoskampanjatietoja 

tehojuomatuotteesta.
• Mainospanos- ja hintapromootiotietoja substituutti- ja 

komplementtituotteista. 



Menetelmät

• Selvitetään korrelaatiomatriisin avulla, mitä 
mainosdatamuuttujia voidaan käyttää mallin ulkoisena 
muuttujina.

• Kun SARIMAX mallia sovelletaan dataan, käytetään 
kolmivaiheista Box-Jenkins menetelmää.

• Ensiksi identifioidaan käytettävä malli.
• Seuraavaksi estimoidaan mallin parametrit suurimman 

uskottavuuden menetelmällä.
• Lopuksi tehdään diagnostiset testit residuaaleja 

koskevien oletusten testaamiseksi.



Työkalut

• Data siistitään Microsoft Excelissä.
• Muutetaan elintarvikefirmalta saatu data csv-muotoon ja 

tuodaan se R Statistics ohjelmaan (http://www.r-
project.org/).

• Data analysoidaan R:ssä.
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