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Tausta

« Olin projektitydontekijana Aalto-yliopiston
Kauppakorkeakoulun Markkinoinnin laitoksella kesan
2011. Projekti tehtiin yhteistyd6ssa suomalaisen
elintarvikeyrityksen kanssa.

e Projektissa tutkittiin markkinointitoimenpiteiden
vaikutusta tehojuomatuotteen myyntituloihin seka
rakennettiin ennustemalli tehojuoman myyntituloille.

 Tehojuoma on hedelmista ja vihanneksista tehty juoma,
joka sisaltaa maitohappobakteeria.

 Tehojuoman kysynta on kausittaista.
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Tavolitteet

 Tehda kirjallisuuskatsaus siita mitka ennustemallit
sopivat myyntitulojen ennustamiseen.

« Etsia datasta relevantit selittgjat ja luoda ennustemalli.
« Validoida malli ja arvioida sen ennustetarkkuutta.

« Mitata markkinointitoimenpiteiden vaikutusta
myyntituloihin.
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Rajaukset

« Paras ennustemalli etsitaan SARIMAX (Seasonal
AutoRegressive Integrated Moving Average with
eXternal inputs) mallien joukosta.
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Alneistot

e Data aikavalilta 2/2009-16/2011 (vko/vuosi).
« Elintarvikefirmalta saadut myyntitulot.

e Mainospanos-, hintapromootio ja mainoskampanjatietoja
tehojuomatuotteesta.

« Mainospanos- ja hintapromootiotietoja substituutti- ja
komplementtituotteista.
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Menetelmat

o Selvitetadn korrelaatiomatriisin avulla, mita
mainosdatamuuttujia voidaan kayttaa mallin ulkoisena
muuttujina.

 Kun SARIMAX mallia sovelletaan dataan, kaytetaan
kolmivaiheista Box-Jenkins menetelmaa.

* Ensiksi identifioidaan kaytettava malli.

e Seuraavaksi estimoidaan mallin parametrit suurimman
uskottavuuden menetelmalla.

o Lopuksi tehdaan diagnostiset testit residuaaleja
koskevien oletusten testaamiseksi.
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TyOkalut

e Data siistitaan Microsoft Excelissa.

 Muutetaan elintarvikefirmalta saatu data csv-muotoon ja
tuodaan se R Statistics ohjelmaan (http://www.r-
project.org/).

e Data analysoidaan R:ssa.
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Alkataulu (kevat 2013)

« Palautin kandidaatintyosta raakaversion syksylla 2011.
o Esittelen aiheen kandiseminaarissa 21.1.

e Suoritan Ahdin ja Antin antamat korjausehdotukset
raakaversioon 21.1-10.2.

e Palautan korjatun version Ahdille ja Antille 10.2.

« Varaan ajan kypsyysnaytetta varten Ville Mattilalta 10.2.
* Viimeistelen kandidaatintyon 10.2-1.3.

e Palautan valmiin kandidaatinty6n 1.3.

o Kayn esittelemassa valmiin kandidaatintydn
kandiseminaarissa 25.3.
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